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Leitlinien "Schweizer Gefligelzeitung" SGZ

Ziele und Vorgaben

Die SGZ ist die einzige Fachzeitschrift der Schweizer Wirtschaftsgefligelbranche und
erscheint monatlich in 10 Ausgaben (Doppelausgaben Januar/Februar und Juni/Juli).

Die SGZ bemUht sich um eine breite Abstitzung in der schweizerischen Eier- und
Geflugelwirtschaft. Das Zielpublikum der SGZ sind Gefligelhalter und Gefligelberater,
vor- und nachgelagerte Firmen der Branche sowie Behérden und Organisationen.

Die SGZ informiert Gber Aktuelles aus Politik, Wirtschaft, Markt, Wissenschaft und
Praxis. Die Inhalte entsprechen den Interessen der Schweizer Gefligelbranche.

Die SGZ steht den Verbénden der Schweizer Eier- und Gefligelproduzenten
(GalloSuisse und SGP) als Informationsplatiform zur Verfigung. Alle Mitglieder der
beiden Verbande erhalten die SGZ im Rahmen eines Kollektivabonnements.

Die SGZ steht der Geflugelbranche als gezielter Werbetréger zur Verfigung. Anzeigen
tragen dazu bei, die Zeitung kostendeckend herausgeben zu kénnen. Deren Anteil am
Umfang betrégt im Durchschnitt nicht mehr als 25 %.

Die SGZ erscheint zweisprachig. Die Beitrége und Informationen werden zum
Uberwiegenden Teil, jedoch nicht vollsténdig auf Franzssisch Gbersetzt.

Tréigerschaft, Verlag

Die Redaktion und der Verlag der "Schweizer Gefligelzeitung" werden durch das
Aviforum in Zollikofen als selbsttragende und kostendeckende Tatigkeit gefhrt.

Der Ertrag der SGZ wird durch Abonnementsgebihren, Inserateeinnahmen und
Sponsoren-Beitrdge gewdhrleistet.

Das Aviforum fihrt fir die SGZ eine eigensténdige Buchhaltung, um eine transparente
Abgrenzung zu den Leistungsvereinbarungen mit Bund, Kantonen und Organisationen
zu gewdhrleisten.

Um die Kosten tief zu halten, wird den Autoren fir publizierte Artikel in der Regel kein
Honorar ausbezahlt. Ausnahmen werden durch das Redaktionsteam beschlossen.

Redaktion

Die redaktionelle Verantwortung wird — mit Ausnahme der Verbandsmitteilungen —
durch das Redaktionsteam wahrgenommen.

Anzeigen und Artikel werden in der Reihenfolge des Eingangs des Manuskriptes oder
der Druckvorlage bzw. der verbindlichen Zusage an die Redaktion bis zur publizierten
Redaktionsfrist bericksichtigt — dies im Rahmen des zur Verfigung stehenden Platzes in
der jeweiligen Ausgabe (Planung auf + 4 Seiten = 1 Druckbogenseite).

Das Redaktionsteam entscheidet Gber die Publikation von Artikeln und behalt sich das
Recht von Kirzungen und geringfigigen Texténderungen sowie von Verschiebungen des
Publikationstermins vor. Die Einsender werden entsprechend informiert.
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Beitrdige in der Rubrik "Aus den Verbédnden"

Die SGZ stellt den beiden Produzentenverbdnden GalloSuisse und SGP in jeder
Ausgabe maximal je 2 Seiten (Abweichungen nach Absprache) fir ihre
verbandsinternen Mitteilungen unentgeltlich zur Verfigung. GalloCircle wird nach
Bedarf und nach Absprache ebenfalls Platz fir Mitteilungen zur Verfigung gestellt.

Die Verbénde tragen die redaktionelle Verantwortung fir den Inhalt.

Die Texte erscheinen zweisprachig. Die Kosten fir die Ubersetzungen sind von den
Verbanden zu tragen.

Beitréige von Firmen in der Rubrik "Wissenschaft und Praxis"

Grundsétzlich werden in der Rubrik "Wissenschaft und Praxis" auch Artikel im Interesse
und im Namen von Firmen publiziert, sofern diese fachtechnisch und wissenschaftlich
fundiert sind. Dies wird durch die Redaktion der SGZ beurteilt. Zudem durfen die
Resultate wissenschaftlicher Untersuchungen nicht ohne Einversténdnis von deren
Autoren publiziert und/oder einseitig zugunsten eines Produkts dargestellt werden.

Die Priorisierung von Beitrdgen sowie die Planung von Umfang und Publikationstermin
erfolgt durch die Redaktion der SGZ. Beitrage sind frihzeitig zu melden — wenn méglich
quartalsweise, spétestens aber 1 bis 2 Wochen vor dem Redaktionstermin.

Beitréige in der Rubrik "Brancheninfos"

*

Beitrége, deren Veréffentlichung im Interesse einer Firma erfolgen (z.B. Vorstellung
eines neuen Produkts oder Firmeninfos), werden grundsétzlich nur in Kombination mit
bezahlten Anzeigen kostenlos publiziert. Prioritét haben Firmen, die regelmdssig oder
erstmalig in der SGZ inserieren, sowie Beitrdge zu Produkteneuheiten. Bericksichtigt
wird auch die Héufigkeit von Beitrégen der gleichen Firma.

In Kombination mit einer bezahlten Anzeige wird maximal 1/3-Seite* (=1 Spalte), inkl.
Bilder und Tabellen, kostenlos zur Verfigung gestellt. Nach vorgéngiger Absprache
werden auch Beitrage von grésserem Umfang publiziert (max. 1 Seite*) — entweder
nach individueller Kostenvereinbarung oder zusammen mit einer bezahlten Anzeige
gleicher Grosse. Beitrdge ohne Anzeige werden individuell verrechnet, wobei die
Inseratetarife als Orientierungsgrésse dienen.

Wenn der Inhalt des Beitrags auf wissenschaftliche Ergebnisse Bezug nimmt, gelten
grundsatzlich die gleichen Einschrénkungen wie in Punkt 1 unter «Beitrédge von Firmen in
der Rubrik Wissenschaft und Praxis».

Der Beitrag wird grundsatzlich durch die Firma erstellt und unter deren Namen publiziert.
Falls die Publikation in beiden Sprachversionen gewinscht wird, hat die Firma den Text in
beiden Sprachen zu liefern oder die externen Ubersetzungskosten zu Gbernehmen.

Beitrége von Firmen, Verbénden, Vereinen o.&. missen einen Gberwiegend fachlichen
Bezug zur Gefligelwirtschaft aufweisen. Berichte Uber Anlésse oder Reisen mit rein gesell-
schaftlichen oder touristischen Aspekten werden nur nach Absprache publiziert.

Die Redaktion behdlt sich vor, kurzfristig und im Rahmen des zur Verfiigung stehenden
Platzes Gber die Verdffentlichung des Beitrages zu entscheiden, diesen zu kirzen oder in
einer spdteren Ausgabe zu publizieren. Die Einsender werden dariber informiert.

1 Seite entspricht rund 5900 Zeichen mit Leerzeichen, 1/3-Seite deren 1'900 (reiner Text ohne

Bilder und Tabellen).
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