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» Kafigverbot

» Marke «Das Schweizer Ei» geschaffen
» Ab 2004 Plakatkampagne mit Thema Ei
» Ab 2007 TV-spot: Eier & Haltung

» Ab 2009 wurde die Kommunikation neu ueberdenkt
mit dem Claim:
«Die gliicklichsten Hiihner legen die besten Eier»

» Der Fokus lag in den letzten Jahren auf den Hihnern
und deren Wohlbefinden.
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Interdiction batteries

Création de la marque «L’ceuf suisse»

Dés 2004 campagne basée sur I'ceuf

Dés 2007 spot TV: (Eufs & Détention

En 2009 nouvelle communication avec le slogan
«Les poules les plus heureuses pondent les

meilleurs oeufs»

La campagne basée sur les poules et le bienétre
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> Veranderung der > Modifications des conditions
Rahmenbedingungen cadres

» Veranderung der » Modification de la perception
Wahrnehmung

Wir wollen nicht gestern oder heute, sondern in Zukunft Erfolg haben.

Nous voulons agir et pas seulement réagir.
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Fokus aufs Ei
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ZIEL

Wir verankern die Qualitat
und Fahigkeiten des Eis als
das Premium Lebensmittel

fur den Alltag ...

OBJECTIF

Les qualités et vertus de
I’oeuf sont présentés tel
que l'oeuf soit pergu

comme comme l’aliment

haut de gamme pour tous

les jours......
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PRODUIT PREMIUM
HAUTE VALEUR AJOUTEE
ALIMENT FASCINANT

UN PLUS POUR CHAQUE
REPAS

SURPRENANT ET
HALLUCINANT
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BRAUCHT DIE VIELFALTIGSTE
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KAMPAGNE

NECESSITE LA CAMPAGNE LA PLUS VARIEE
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ANSTATT EINEM FILM
GANZ VIELE FILME

AU LIEU D’UN FILM
BEAUCOUP DE FILMS




JEDER FILM CHAQUE FILM
IST EIN PRESENTE
SCHEUSSELMOMENT N MOMENT CLE

EINES KOSTLICHEN D’UN REPAS A
EIER-GERICHTS BASE D’OEUFS

CES«MOMENTS
WIR ERLEBEN DIESE SUCCULENTS» SONT

«GLUSEHTIGMOMENTE » PRESENTES

IN EINER VIELZAHL DANS PLUSIEURS

ECHTER UMGEBUNGEN SITUATIONS ET
UND SITUATIONEN ENVIRONNEMENTS

REELS




DER VISUELLE STIL

PASST SICH PERFEKT AN DIE
JEWEILIGE UMGEBUNG UND
ANWENDUNG AN.

LE STYLE VISUEL

S’ADAPTE PARFAITEMENT A
L'ENVIRONNEMENT £T
L’UTILISATION .

JEDER «GLUSCHTIGMOMENT» IST
UND ENDET IMMER AUF DEM HASHTAG:

CHAQUE«MOMENT SUCCULENT» EST
ET SE TERMINE TOUJOUS AVEC HASHTAG:
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AUF ALLEN

MEDIEN ...
LES
MEDIAS... |

... UND IN
ALLEN
FORMATEN.

..ET DANS
TOUS LES
FORMATS.




N -
B /.4@? r..?//ﬂ///,f.//lf -

./// %////%I NN

) &\\\\\\\\ _.. - =

VERSCHIEDENE
LANGEN

ERLAUBEN EINE
SEHR FLEXIBLE
MEDIEN-
BESPIELUNG

DIFFERENTES
LONGUEURES

DONNENT BCP DE
POSSIBILITES DANS
LES MEDIAS




1 MONAT DREH EN 1 MOIS




BELIEBIG LANGFRISTIG & UNKOMPLIZIERT
ERWEITERBAR

FUR VERSCHIEDENE JAHRESZEITEN,
AKTUALITATEN & EVENTS

POSSIBILITES DE DEVELOPPEMENT

POUR TOUTES SAISONS, ACTUALITES ET
EVENEMENTS
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WEIHNACHTEN

NOEL
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KURZE FILME
Z.B.

YOUTUBE

FUR
UND
WIRKEN SOFORT BEIM
DURCHSCROLLEN

AUF

FILMES COURTS
PERMETTENT

SUR YOUTUBE
POUR
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